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Il m
ercato del lusso 

È FO
N

D
A

M
EN
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LE 

per la Svizzera
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lusso che partono da 3-3,5 m
ilioni di 

dollari. A
nche riguardo alle tipologie di 

m
ercato del lusso, occorre introdurre 

precise distinzioni. Si parla dunque di 
un m

ercato prim
ario che com

prende le 
abitazioni collocate nelle grandi città 
dove la gente vive e lavora. Pensiam

o 
per esem

pio a L
ondra, P

arigi o N
ew

 
Y

ork. Il secondo m
ercato è il cosiddetto 

resort m
arket e com

prende le abitazioni 
collocate in zone tipicam

ente destinate 
alle vacanze. È

 il caso delle isole caraibi-
che dove si acquistano dim

ore di lusso 
per periodi di soggiorno più o m

eno 
lunghi. Infine, esiste un m

ercato L
ife 

Style e Jet Set dove si collocano quelle 
destinazioni sem

pre alla m
oda dove la 

gente può risiedere m
a anche trascorre-

re periodi di vacanza: M
ontecarlo o 

M
arbella. Il T

icino, ed è questo il suo 
assoluto punto di forza, riassum

e tutti 
questi diversi m

ercati. V
i sono persone 

che scelgono di risiedervi stabilm
ente 

durante tutto l’anno, altre che vi passa-

N
e

l co
rso

 d
e

l 2
0
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m
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 p
a
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rim
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n
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a
l m

e
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 ticin

e
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. In
 e

stre
m

a
  

sin
te

si, q
u

a
li so

n
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 i p
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a

li  

e
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m
e

n
ti d

i cu
i b

iso
g

n
a
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n

e
re co

n
to
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«C
om

e abbiam
o avuto più volte m

odo 
di sottolineare, quello del lusso è un 
concetto com

plesso alla cui determ
ina-

zione concorrono diversi elem
enti e di 

conseguenza non può essere considera-
to un valore assoluto m

a deve essere 
contestualizzato in riferim

ento all’am
bi-

to territoriale e al m
ercato im

m
obiliare 

in cui si opera. C
osì, per esem

pio, una 
residenza di lusso in Sud A

frica ha un 
prezzo di partenza dieci volte inferiore 
rispetto a B

everly H
ills in C

alifornia. 
A

nche il T
icino occupa una sua precisa 

posizione, con prezzi per le residenze di 

D
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 p
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«N
egli ultim

i 10-15 anni si è assistito 
ad una profonda trasform

azione delle 
richieste avan

zate da una clientela 
proveniente per il 60%

 circa dall’este-
ro e per il resto soprattutto dalla Sviz-
zera interna. Se un tem

po erano m
olto 

ricercate le ville e le residen
ze d’epoca, 

di cui restano m
agnifiche testim

o-
nian

ze lungo le sponde dei laghi insu-
brici, oggi il gradim

ento si orienta so-
prattutto verso unità im

m
obiliari di 

recente costruzione, m
oderne, fun

zio-
nali e dotate di tutti i necessari 
com

fort anche tecnologici.
D

i conseguen
za, residen

ze costruite 
negli anni ‘50-’80 fanno più fatica ad 
essere collocate sul m

ercato».
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«In term
ini generali, occorre sottoline-

are che in Svizzera m
anca quasi del 

tutto una adeguata consapevolezza di 
quanto questo m

ercato sia im
portante 

per l’econom
ia del nostro P

aese. A
ddi-

rittura m
ancano dettagliate analisi de-

gli effetti che potrebbero derivare da 
una contrazione di questo m

ercato del 
lusso. Sul livello cantonale, non è m

e-

glio. M
olto im

portante per i prossim
i 

anni saranno le m
isure adottate a li-

vello federale e cantonale per quanto 
riguarda il “legal fram

ew
ork”: la lim

i-
tazione delle possibilità di acquisto di 
proprietà im

m
obiliari da parte di 

clienti provenienti dall’estero, le tassa-
zioni, e le m

isure per m
antenere o m

i-
gliorare la sicurezza».
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«C
hi viene in T

icino sceglie di usufru-
ire di quelli che sono i tradizionali 
vantaggi offerti da questa regione, che 
rappresenta un connubio ideale tra 
stabilità politica e econom

ico-fi
nan-

ziaria svizzera e lo stile italiano della 
“dolce vita”. Il gradevole clim

a m
edi-

terraneo, la natura verde e rigogliosa, i 
laghi di L

ugano e M
aggiore insiem

e 
alle m

ontagne circostanti, hanno reso 
quest’area, da decenni, la m

eta princi-

no alcuni periodi soltanto, altre ancora 
che vi trascorrono le loro vacanze». 

A
lla

 lu
ce

 d
i q

u
e

ste
 co

n
sid

e
ra

zio
n

i, 

p
e

rch
é

 il m
e

rca
to

 d
e

g
li im

m
o

b
ili 

d
i lu

sso
 in

 T
icin

o
 è d

e
stin

a
to

 

n
e

i p
ro

ssim
i a

n
n

i a
 cre

sce
re

 

u
lte

rio
rm

e
n

te?

«Q
uello del lusso è un m

ercato di pic-
coli num

eri, dunque per il T
icino si 

parla di poche decine di com
pravendi-

te ogni anno. T
uttavia da un lato rap-

presenta una straordinaria opportuni-
tà perché è possibile indirizzare le 
proprie proposte im

m
obiliari ad un 

pubblico altam
ente qualificato che 

esprim
e ben defi

nite esigen
ze e che va 

com
preso e seguito in ogni fase delle 

trattative. D
all’altro, im

plica una 
m

aggiore professionalizzazione, in 
quanto occorre elaborare un preciso 
profi

lo dei poten
ziali acquirenti, ana-

lizzando in profondità quali sono le 
loro reali disponibilità e aspettative».

pale per turisti e acquirenti provenien-
ti dal N

ord E
uropa. Inoltre, se si con-

siderano la stabilità politica, legale e 
fi

nan
ziaria, il basso livello di crim

ina-
lità, l’eccellente sistem

a sanitario, le 
strutture e i servizi scolastici e pubbli-
ci di alto livello, il T

icino risulta essere 
un  posto ideale in cui vivere». 
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La nostra rete internazionale

Contattateci
+41 91 751 31 06 ・ info@wetag.ch

Possiamo aiutarvi nella ricerca della
vostra casa dei sogni?Scegliete tra più di

190 proprietà esclusive!
Visitateci su wetag.ch oppure scoprite lo stile di vita mediteranneo
su journal.wetag.ch.
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Paradiso, ref. 88478Lugano, ref. 88487

Locarno, ref. 88442
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Carabietta ref. 88455Magliaso, ref. 88495

Ascona, ref. 7196

Brissago, ref. 88459


